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Piotr Kędzierski ambasadorem marki MINI w Polsce.

Warszawa. Znany prezenter telewizyjny oraz współtwórca kultowych audycji „Ranne Kakao”  i „Dwa neurony i trzy jądra” w Rock Radiu jest nowym ambasadorem marki MINI. Piotr Kędzierski, weteran polskich mediów, razem z brytyjskim MINI tworzą duet, który nikomu nie pozostanie obojętny. 
„Piotr codziennie rano, w czasie swojej audycji, wyzwala w ludziach pozytywną energię na resztę dnia. Natomiast nawet najzwyklejsza jazda do pracy samochodem MINI dostarcza maksymalnych emocji i pobudza lepiej, niż kubek kawy.  Wspólnie tworzymy niezwykle zgrany duet” – mówi Sylwia Rosa, odpowiedzialna za markę MINI w Polsce. 

„MINI jest synonimem niebanalnego i niekonwencjonalnego stylu, z którym w 100% się identyfikuję. Każdego dnia staram się przełamywać kolejne bariery i czerpać maksymalną radość z życia. Współpraca z tak oryginalną marką to bez wątpienia kolejna niezapomniana przygoda” – podkreśla Piotr Kędzierski. 
W najbliższym czasie swoją rynkową premierę w Polsce będzie miało najnowsze wcielenie auta, które stworzyło segment małych samochodów premium. Nowe MINI zapewnia jeszcze lepszą równowagę pomiędzy gokartową radością z jazdy a niskim zużyciem paliwa. Dodatkowo szereg innowacyjnych rozwiązań technologicznych sprawia, że kierowca może jak nigdy wcześniej zintegrować się ze swoim MINI. 
W przypadku pytań prosimy o kontakt z:

Katarzyna Gospodarek, Corporate Communications Manager

Tel.: +48 728 873 932, e-mail: katarzyna.gospodarek@bmw.pl
BMW Group

BMW Group, reprezentowana przez marki BMW, MINI i Rolls-Royce, jest wiodącym producentem samochodów i motocykli w segmencie premium na świecie. Ten międzynarodowy koncern posiada 28 zakładów produkcyjnych i montażowych w 13 krajach oraz międzynarodową sieć sprzedaży z przedstawicielstwami w ponad 140 krajach.

W roku 2013 w skali świata BMW Group sprzedała 1,963 mln samochodów i 115 215 motocykli. Przychód przed opodatkowaniem za rok finansowy 2012 wyniósł 7,82 mld euro przy obrocie rzędu 76,85 mld euro. Na dzień 31.12.2012 koncern zatrudniał na całym świecie 105 876 osób.

Sukces BMW Group od zawsze polegał na długoterminowej strategii i odpowiedzialnym działaniu. Rozsądna polityka ekologiczna i społecznościowa przez cały łańcuch wartości produktu, odpowiedzialność za produkt oraz zaangażowanie w ochronę zasobów naturalnych to integralna część strategii korporacyjnej firmy. 
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