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BMW Group México celebra sus primeros 30 aiios de liderazgo en movilidad Premium.

Ciudad de México, 04 de julio de 2024. Este mes, BMW Group México celebra sus primeros 30
afios de logros, tres décadas en las que cada vez mads clientes mexicanos disfrutan del placer de
conducir. El talento de un gran equipo y el liderazgo de visionarios ejecutivos, han llevado a la
empresa al éxito, logrando convertir los retos en oportunidades, y en excelentes resultados.

El éxito de BMW Group México queda demostrado por los clientes mexicanos, para los que BMW
es la marca preferida de movilidad premium, manteniendo el liderazgo de ventas en los Gltimos
tres afios. México es el pais con mas ventas de automéviles BMW Group en Latinoamérica. BMW
Motorrad también es lider en venta de motocicletas en el segmento premium mexicano. Durante
el primer trimestre del 2024, BMW Group México ha vendido 4120 automéviles (3,252 BMW, con
una participacién del segmento premium del 29.2 %y 868 MINI con participacién en el segmento
del 7.8%) y 1,777 motocicletas para una participacion de 42 %.

En el camino de estos primeros 30 afios, ha quedado demostrado que la innovacion, la calidad y
el placer de conducir van mas alla de los productos de BMW Group en México, la empresa y sus
marcas han inspirado a generaciones de talentosos mexicanos que demuestran a diario ser
plenamente capaces de competir con los mejores del mundo. En palabras de Diego Camargo, CEO
de BMW Group México: "He visto la fascinacion por la innovacion y la calidad en la mirada de los
jovenes técnicos de servicio cuando empecé en BMW como Instructor de Postventa, esa misma
chispa esta presente en la sonrisa de un cliente mientras interpreta una sinfonia de manejo al
volante de su BMW M2 y también en todos los que formamos parte de BMW Group México, sé
que el camino que recorremos juntos esté lleno de retos, pero confié que también estara coronado
por éxitos, jSigamos disfrutando juntos el camino!”.

A principios de la década de 1990, las autoridades gubernamentales en México deciden dar un
importante paso hacia el futuro y permiten la entrada de automéviles importados, promoviendo
al mismo tiempo la exportacion, tanto de vehiculos como de piezas y componentes producidos en
México.

Aunque BMW ya tenia presencia en México a través de importadores que se habian encargado de
traer a México las hoy legendarias motocicletas BMW, la importacién de automdviles era muy
limitada debido a los elevados aranceles. Buscando aprovechar las oportunidades que ofrecia la
apertura comercial, Eduardo Henkel quien entonces era el importador de BMW en México, se
acerca a BMW AG y a las autoridades mexicanas, para promover la llegada de una nueva planta
de produccién y una empresa subsidiaria de BMW AG en México. El esfuerzo de Eduardo Henkel
culmina de forma exitosa y BMW recibe la autorizacién por parte de las autoridades para producir
y comercializar automaviles en México.
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El Nacimiento de BMW de México.

Los primeros 25 empleados iniciaron formalmente las operaciones de la empresa BMW de México
S.A.de C.V. el 11 de julio de 1994. Con oficinas corporativas en la colonia Polanco de la Ciudad
de México, el equipo de pioneros se dedicé a establecer los procesos, sistemas y tecnologias que
se requerian para distribuir automoviles y motocicletas en México, ademas de desarrollar unared
de distribuidores para llevarlos a las diversas ciudades y regiones del pais.

De forma paralela, los equipos de produccion, logistica, compras y recursos humanos preparan la
Planta de Lerma, en el Estado de México. Poco después en Lerma inicié la produccion del BMW
Serie 3 de la tercera generacién, con denominacion interna E36. La planta también produjo la
cuarta generacion del BMW Serie 5 (E39), la tercera generacion del BMW Serie 7 (E38) y la cuarta
generacion del BMW Serie 3 (E46). La Planta de Lerma también se especializé en la produccion
de automdviles blindados, una tarea que continlia hasta la fecha con la produccién del BMW X5.

Los clientes en México pronto descubren que el Placer de Conducir un BMW y los espectaculares
caminos de México hacen un maridaje perfecto, las ventas inician su crecimiento junto con la red
de distribuidores que cada vez llegaba a méas ciudades.

A las marcas BMW y BMW Motorrad, pronto se les sumarian durante algunos afios las marcas
britanicas de Rover Group, gue entonces era propiedad de BMW Group: Rover y Land Rover. El
gusto por el lado britanico de BMW Group permanece muy vivo en México con la exitosa gama de
MINI, ya que México es uno de los mercados en el mundo con més alta participacion de MINI en
las ventas de BMW Group.

Crecimiento estructurado y sostenido en multiples frentes.

A medida que aumentan las ventas y crece el nimero de vehiculos BMW, BMW Motorrad y MINI
en las calles, BMW Group México da varios pasos para solidificar la operacion de la empresa,
entre ellos se puede mencionar en primer lugar la creacién de BMW Financial Services México en
el afio 2000, empresa dedicada al desarrollo de herramientas financieras para los clientes y
distribuidores de BMW Group en México. Las operaciones de servicio al cliente también tuvieron
importantes impulsos, con la inauguracion del Centro Regional de Distribucion de Partes en el
2003, seguido del Centro de Entrenamiento para la red de Distribuidores que abrié sus puertas
en el 2006.

El desarrollo de la cadena de suministro ha sido uno de los mas importantes pilares del
crecimiento de la empresa en el pais. Reconociendo el potencial de los proveedores y el talento
mexicano, BMW Group abre una Oficina Internacional de Compras (IPO) en la Ciudad de México
en el 2008. Las exportaciones de componentes automotrices para Plantas de la Red de
Produccion Global de BMW Group han ayudado a mantener un balance comercial positivo para
México y ademas fueron uno de los factores mas importantes para considerar a México mas
adelante como sede para una Planta de produccion de BMW Group.
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Més de 385,000 vehiculos BMW Group en los caminos de México.
Desde 1994 hasta el cierre del primer trimestre del 2024, BMW Group México ha vendido més de
317,000 automaviles en México y mas de 68,000 motocicletas.

BMW Group Planta San Luis Potosi.

Para la segunda década del siglo XXI, BMW Group ya tenia identificado a México como un jugador
clave en la Industria Automotriz global. El talento de los profesionales mexicanos; la
disponibilidad de una red de proveedores comparable en calidad, variedad y flexibilidad con las
de las principales zonas industriales a nivel mundial; una variedad de tratados comerciales con
maltiples regiones y paises del mundo, ademas de ventajas logisticas y geogréficas, llevan a
BMW Group a anunciar en el 2014 la construccion de una Planta de Produccion en San Luis
Potosi, la cual hoy suma una inversion de mas de 2 mil millones de dolares.

BMW Group Planta San Luis Potosi es hoy la sede de produccion exclusiva del BMW M2, del BMW
Serie 2 Coupé y es también una de las 3 localidades de produccion globales del BMW Serie 3. El
talento del equipo de empleados de BMW Group Planta San Luis Potosi, y la alta calidad con la
gue los BMW son realizados en el estado, exceden las expectativas de los clientes, hecho que ha
guedado plenamente reconocido con la decision de BMW Group para que San Luis Potosi
produzca los vehiculos totalmente eléctricos BMW NEUE KLASSE vy baterias de alto voltaje a
partir del 2027, anuncio que coloca a la planta como la primera planta automotriz premium que
producira este tipo de automdviles en México.

Talento Mexicano.

Mas de 3,900 personas demuestran diariamente la pasion y la calidad del talento mexicano,
presente por igual en los BMW que se producen en San Luis Potosi, y en el trabajo del equipo en
nuestras oficinas corporativas en la Ciudad de México, ademas del Centro Regional de
Distribucion de Partes y el Centro de Entrenamiento en Toluca.

Junto con ellos, mas de 2,800 integrantes del equipo de la red de distribuidores de BMW Group
en México, se encargan de asegurar que nuestros clientes vivan una excelente experiencia al
comprar, financiar, y mantener sus vehiculos BMW, BMW Motorrad y MINI.

**k*k

Acerca de BMW Group

Con sus cuatro marcas BMW, MINI, Rolls-Royce y BMW Motorrad, BMW Group es el fabricante Premium lider mundial
de automdviles y motocicletas, ofreciendo también servicios financieros y de movilidad Premium. La red de produccion
de BMW Group comprende mas de 30 centros de produccién en todo el mundo y la empresa tiene una red de ventas
global en més de 140 paises.

En 2023, BMW Group vendié mas de 2.55 millones de vehiculos y mas de 209,000 motoacicletas en todo el mundo. La
ganancia antes de impuestos en el ejercicio 2023 fue de 17.1 mil millones de euros sobre unos ingresos de 155.5 mil
millones de euros. Al 31 de diciembre de 2023, BMW Group tenia una plantilla de 154,950 empleados.

El éxito de BMW Group siempre se ha basado en un pensamiento a largo plazo y la accidn responsable. La compafiia
marcd el rumbo del futuro desde el principio y siempre hace de la sostenibilidad y la gestion eficiente de los recursos
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un elemento central de su direccion estratégica, desde la cadena de suministro, pasando por la produccion hasta el
final de la fase de vida til de todos los productos.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/

Acerca de BMW Group Latinoamérica

BMW Group es lider en productos y servicios de tecnologias de movilidad individual Premium en Latinoamérica, donde
comercializa sus tres marcas BMW, MINI y BMW Motorrad. BMW es la marca automotriz Premium favorita en
Latinoamérica, con méas de uno en cada tres vehiculos vendidos en la region. En 2023, la marca ha comercializado
41,284 unidades. MINI ha vendido 7,250 unidades en el mismo periodo. BMW Motorrad ha
comercializado 26,378 motocicletas en la region estableciendo un récord de ventas. BMW es la marca Premium mas
vendida en Brasil, México y Mercados Importadores. BMW Motorrad ha tenido récord de ventas y hoy cuenta con 3 de
sus 15 principales mercados globales en Latinoamérica: Brasil, México y Mercados Importadores. Con la electrificacion
como uno de los pilares del Grupo, alrededor de 25% de las ventas de BMW Group en Latinoamérica son de vehiculos
eléctricos o hibridos conectables. BMW Group ha entregado alrededor de 45 mil equipos de carga personales o
corporativos en la region.

El Grupo cuenta con 4,700 colaboradores en la region de Latinoamérica. Sus oficinas de ventas se localizan en
Argentina, Brasil y México (donde se ubica la oficina regional). Las plantas de produccion de BMW Group en la regién
se encuentran ubicadas en Brasil y México. Brasil cuenta con dos plantas, una ubicada en Araquari -Santa Catarina,
con enfoque en la produccion de automdviles; la otra planta en Manaus - Amazonas, la cual es la 12 instalacion que
fabrica motocicletas fuera de Alemania. En México se anuncié la inversion de mil millones de délares para la
construccion y operacion de una planta de BMW Group en San Luis Potosi en julio de 2014. Este sitio de produccion
inicié operaciones en 2019 con la produccion del BMW Serie 3; en 2021 se comunicé la ampliacion de su operacion
para incluir la manufactura del BMW Serie 2 Coupé y en 2022 del BMW M2, ambos exportados a todo el mundo. A
partir de 2027, la planta de San Luis Potosi incorporara la produccion de vehiculos eléctricos y baterias con una
inversion de 800 millones de dolares.

Como informacién adicional Brasil cuenta con un equipo de Ingenieria para apoyar desarrollos globales, ademas de los
retos en la region y organizacion de soporte al cliente, que ofrece atencion a consumidores.

Datos actualizados a Marzo 2024 referentes a cierre de afio 2023.

Para mayor informacion favor de contactar a:
Comunicacion Corporativa - BMW Group Latinoamérica

Joao Veloso joao.veloso@bmw.com.mx

Juan Bernardo Vazquez Mellado bernardo.vazquezmelladobmw.com.mx
Julian Argtielles julian.arquelles@bmw.com.mx

Erika Ferrer erika.ferrer@bmw.com.mx

Comunicacion Corporativa = BMW Group Planta San Luis Potosi (México)
Elizabeth Arreguin elizabeth.arrequin@bmw.com.mx
Miroslava Rivas miroslava.rivas@bmw.com.mx

Comunicacion Corporativa = BMW Group Argentina
Gonzalo Di Gregorio gonzalo.di-gregorio@partner.omw.com.ar
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Comunicacion Corporativa = BMW Group Brasil
Fabiano Severo fabiano.severo@bmw.com.br
Paula Cichini paula.cichini@bmw.com.br

Agencia de relaciones publicas regional = INK PR
Equipo INK PR - BMW Group Latinoamérica BMWGroupLatAm@inkpr.com.mx

BMW Group Planta San Luis Potosi (México) = Agencia de relaciones publicas INK PR
Equipo INK PR - BMW Group Planta SLP plantabmwslp@inkpr.com.mx

BMW Group Brasil = Agencia de relaciones plblicas JeffreyGroup
Equipo JeffreyGroup - BMW Group Brasil grupobmw@jeffreygroup.com

BMW Group PressClub

www.press.bmwgroup.com/mx.html
www.press.bmwgroup.com/latin-america-caribbean?language=es
wWww.press.bmwgroup.com/argentina/
www.press.bmwgroup.com/brazil/
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