
 

Communication et Relations Publiques 
 

Communiqué de presse n°1648         

Le 5 février 2013 

 

BMW, nouveau partenaire officiel de la FFR : l’innovation et la 

formation au cœur du dispositif 

 

La Fédération Française de Rugby (FFR) et BMW ont officialisé leur partenariat. Le 

leader du segment premium de l’automobile devient ainsi partenaire officiel de la 

FFR. BMW accompagnera le rugby français sur les routes de la victoire pour les 

quatre prochaines années. 

Le sport est dans les gènes de l'entreprise depuis sa fondation. BMW Group France est ainsi 

devenu, au fil du temps, un acteur engagé du sport français. Engagé dans le golf depuis 1988 

avec la BMW Golf Cup, (qui est, avec plus de 10.000 participants, le plus important tournoi 

amateur de France). BMW France est également partenaire de la Fédération Française de Golf 

depuis 2006. La filiale française, toujours désireuse d’apporter son savoir-faire dans de 

nouveaux univers, est ensuite devenue partenaire officiel du Comité National Olympique et 

Sportif Français (CNOSF) et de l’Equipe de France Olympique pour quatre ans, jusqu’en 

décembre 2014.  

Aujourd’hui, ce partenariat sur le long terme avec la FFR est le prolongement naturel des 

partenariats dans le sport français, mais également de l’implication de BMW Group sur la scène 

sportive internationale, à l’image du golf, de la voile ou encore des sports mécaniques. 

Fort des valeurs de puissance, de dépassement de soi et de passions partagées avec le rugby, 

BMW s’inscrit naturellement parmi les partenaires majeurs du ballon ovale français. La marque, 

toujours à la recherche de la plus grande efficience, souhaite désormais apporter son savoir-

faire au service du XV de France, de la FFR et du rugby en France. Placé sous le signe de 

l’innovation et de la formation, ce partenariat sera l’opportunité pour BMW et la FFR de 

travailler ensemble, afin d’offrir de nouvelles solutions pour tous les amateurs de rugby. 

Innovation et formation, piliers du partenariat 

L’ambition de BMW, à travers ce partenariat, est d’apporter une vraie valeur ajoutée en mettant 

à disposition, notamment auprès de la cellule Recherche et Développement de la Fédération, 

son savoir-faire, sa technologie et ses ingénieurs. Le fabriquant automobile souhaite en effet 

mettre ses domaines de compétence au profit de la Fédération pour soutenir et contribuer à 

des grands projets tournés vers la performance, l’innovation, et l’optimisation de l’énergie et 

des ressources. Les premières réunions de coordination débutent immédiatement. 

La formation, pilier fort de ce sport « de gentlemen », sera le deuxième axe de travail que BMW 

se propose de mettre au cœur du partenariat. Serge Naudin, Président de BMW Group France  

 

 



 

 

explique : « Dans une société dans laquelle la transmission des valeurs et l’éducation passent 

de plus en plus par le sport, il est essentiel pour BMW de participer à ce mouvement tourné 

vers les générations futures. BMW est fier de s’associer aux projets de la Fédération Française 

de Rugby pour constituer et transmettre cet héritage basé sur les valeurs fortes du rugby. » 

 

Cette démarche est partagée par Pierre Camou, président de la FFR, qui précise : « Nous nous 

félicitons de ce partenariat conclu avec une entreprise européenne prestigieuse d’envergure 

mondiale, reconnue pour son savoir-faire de pointe et fortement implantée dans l’économie de 

notre pays. Fidèle à son attachement à notre sport, nous sommes fiers qu’elle ait choisi 

d'accompagner le rugby français comme elle accompagne déjà le Comité olympique français 

et des grandes nations du rugby telles que l’Angleterre et l’Afrique du Sud. Ensemble, comme 

avec nos autres partenaires, nous allons poursuivre notre action en faveur du développement 

d'un sport en plein essor et la préservation des valeurs qui font sa richesse ». 

Un partage de valeurs, et une mise en commun du savoir-faire et des ressources pour faire 

grandir le rugby dans sa quête de performance: telle est l’ambition du partenariat qui lie BMW à 

la FFR. 
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BMW Group 

BMW Group, avec ses marques BMW, MINI, Husqvarna Motorcycles et Rolls-Royce, est une entreprise de 

dimension mondiale avec 25 sites de production et de montage implantés dans 14 pays différents et un réseau de 

vente présent dans plus de 140 pays.  

BMW Group, leader sur le segment Premium du marché automobile, a vendu en 2012 près de 1,85 millions 

d’automobiles et plus de 117.000 motos. Pour l’année 2011, le résultat avant impôts s’est monté à 7,38 milliards 

d’euros, le chiffre d’affaires à 68,82 milliards d’euros. Au 31 décembre 2011, BMW Group employait un peu plus de 

100.000 personnes.  

Le succès économique de BMW Group repose sur une vision à long terme et une action responsable. L’entreprise a 

inscrit dans sa stratégie la durabilité économique et sociale tout au long de sa chaîne de création de valeur, la pleine 

responsabilité du constructeur vis-à-vis des produits et l’engagement à préserver les ressources fossiles. Ces efforts  
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sont récompensés puisque BMW Group figure pour la huitième année 

consécutive en tête des constructeurs automobiles dans le Dow Jones 

Sustainability Index.  

BMW Group France 

BMW Group est implanté sur quatre sites en France : Montigny-le-Bretonneux (siège social), Tigery (centre de 

formation), Strasbourg (centre PRA international) et Miramas (centre d’essais techniques international). BMW Group 

France emploie 389 salariés sur l’ensemble de ses sites. Son réseau de distribution emploie plus de 3500 

collaborateurs sur 175 sites de vente BMW et 112 sites MINI, dont sa filiale BMW Distribution qui emploie 144 

collaborateurs sur trois sites. 

En 2012, BMW Group France a immatriculé 69.528 automobiles, dont 48.045 BMW, 21.483 MINI plus 11.043 

motos. Depuis plus de 27 ans, BMW Group France finance des projets d’utilité publique à travers sa Fondation 

placée sous l’égide de la Fondation de France. 

 

www.bmw.fr 
www.bmwgroup.com 
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup 
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