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Einstimmung auf Miinchner Tennisspektakel in der BMW
Welt.
Begehrte Tickets zur Verlosung, Aufschlagmessung und Live-

Ubertragung des Turniers.

Miinchen. Eine Woche vor Beginn der BMW Open by Bitpanda findet der erste
Aufschlag fiir Tennis-Fans in der BMW Welt statt. Eigens fiir das Turnier ent-
steht eine Eventflache im Auditorium Foyer, die am 7. April von Turnierdirektor
Patrik Kiihnen offiziell er6ffnet wird. Besucherinnen und Besucher haben bis
zum 13. April die einmalige Gelegenheit vor Ort die letzten, begehrten Turnier-
tickets im Rahmen einer offiziellen Aufschlagmessung zu gewinnen. BMW ist
zum 38. Mal Titelpartner eines der dreilig gréBten ATP-Turniere der Welt. In
malerischer Kulisse des Englischen Gartens in Miinchen empfangen die BMW
Open by Bitpanda vom 12. bis 20. April 2025 hochrangige Tennisspieler fir
ein weiteres, prestigetréchtiges Event. Uber die Jahre hat das internationale
Publikum Siege von GroRBen wie Alexander Zverev, Roger Federer oder Andy
Murray live miterlebt und jeden Ballwechsel mit groBer Aufmerksamkeit ver-
folgt.

+Mit unserer Eventfldche in der BMW Welt stimmen wir Fans von groBem Ten-
nis perfekt auf das Turnier ein und bieten ihnen mit ein bisschen Glick sogar
die Chance dieses Spektakel live miterleben zu dirfen", so Sandra Wittemer,
Leiterin der BMW Welt.

GroRes Tennis im Auditorium der BMW Welt

Das Foyer im Auditorium der BMW Welt wird im Zeitraum vom 7. April 2025

bis zum Finaltag am 20. April 2025 zur Anlaufstelle fir Tennis-Fans in Miin-

chen. Die Eventfliche bietet Besucherinnen und Besuchern neben gemiitlichen

Sitzgelegenheiten auch Bildschirme, um spannende Matches vergangener

Turniere erneut zu erleben. An Spieltagen werden dariiber hinaus die Paarun-
Firma gen des Center Courts live (ibertragen.
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Letzte Karten fiir das ausverkaufte BMW Open gewinnen
s0788 s Das absolute Highlight im Foyer des Auditoriums treibt alle Besucherinnen und

Telefon Besucher zu eigenen Hochstleistungen am Tennisschldger. In einer offiziellen
+49 89-382-0

Internet
www.bmwgroup.com



M

BMW My) (wE ROLLSROYCE
GROUP

Unternehmenskommunikation

bawm  25. Mdrz 2025
mmema EiNstimmung auf Miinchner Tennisspektakel in der BMW Welt.
Seite 2

Aufschlagmessung werden von Montag bis Sonntag tdglich unter allen Teil-
nehmenden jeweils 1x2 Tickets fiir den entsprechenden Turniertag in der Fol-
gewoche verlost. Den ersten Aufschlag wird Turnierdirektor Patrik Kihnen am
7. April um 11 Uhr setzen und damit die Eventfléche offiziell fiir das Publikum
eroffnen. Mehr Informationen zu den BMW Open finden Sie auf der offiziellen
Website der BMW Welt.

Bitte wenden Sie sich bei Rickfragen an:

BMW Group Unternehmenskommunikation

Lisa Meindl, Sprecherin BMW Museum und BMW Welt
Telefon: +49-89-382-31668
E-Mail: lisa.meindl@bmw.de

Simone Bauer, Kommunikation BMW Welt
Telefon: +49 151 601 414 52
E-Mail: simone.bauer@bmw.de

Internet: www.press.bmwgroup.com/deutschland
E-Mail: presse@bmwgroup.com

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit fihrende
Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrddern und Anbieter von Premium-Finanzdienstleistun-
gen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst Giber 30 Produktionsstandorte weltweit; das Unter-
nehmen verfiigt Uber ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in iber 140 Léndern.

Im Jahr 2024 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von 2,45 Mio. Automobilen und ber
210.000 Motorrddern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschdftsjahr 2024 belief sich auf 11,0 Mrd. €, der
Umsatz auf 142,4 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2024 beschdftigte das Unternehmen weltweit 159.104
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftli-
chen Erfolges der BMW Group. Nachhaltigkeit ist ein wichtiger Bestandteil der Unternehmensstrategie
der BMW Group, von der Lieferkette iiber die Produktion bis zum Ende der Nutzungsphase aller Pro-
dukte.

www.bmwgroup.com

LinkedIn: http://www.linkedin.com/company/bmw-group/
YouTube: https://www.youtube.com/bmwgroup
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
Facebook: https://www.facebook.com/bmwgroup

X: https://www.x.com/bmwgroup




