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BMW Group und Solid Power vertiefen Entwicklungspart-
nerschaft

+++ Beginn der nidchsten Phase gemeinsamer Forschung und Ent-
wicklung +++ Zell-Pilotproduktionslinien von Solid Power sollen im
BMW eigenen Cell Manufacturing Competence Center (CMCC) iiber-
nommen werden +++ Langfristiges Ziel: ASSB-Technologiereife fiir
die Serienproduktion +++

Miinchen. Die BMW Group und Solid Power haben sich auf eine Erweiterung
der gemeinsamen Forschungs- und Entwicklungsarbeit versténdigt. Eine For-
schungs- und Entwicklungslizenz ermdglicht es BMW, in seinem Cell Manu-
facturing Competence Center (CMCC) in Parsdorf bei Miinchen eine Festkor-
perzellen-Prototypenlinie basierend auf den Erfahrungen von Solid Power

aufzubauen.

Die neue Phase der Zusammenarbeit bietet beiden Unternehmen erhebliche
Vorteile, darunter die Durchfiihrung ergdnzender Zellentwicklungs- und Ferti-
gungsaktivitdten sowohl bei Solid Power als auch bei der BMW Group, um das
Know-how fiir das Design und den Fertigungsprozess von Festkdrperzellen

weiter auszubauen.

+BMW arbeitet weiterhin intensiv an der Entwicklung der Feststoff-Batterie-
zelltechnologie - einer Technologie, von der wir glauben, dass sie ein erhebli-
ches Zukunftspotential hat", sagte Frank Weber, Mitglied des Vorstands der
BMW AG fir Entwicklung. ,Wir freuen uns darauf, noch enger mit Solid Power
zusammenzuarbeiten. Dadurch kénnen wir Festkorperzellen auf der Grund-
lage der Designs von Solid Power in unserer eigenen Pilotanlage herstellen.
Wir gehen davon aus, dass unsere neue Festkdrperzellen-Prototypenlinie das
gemeinsame Ziel, diese vielversprechende Zelltechnologie auf den Markt zu

bringen, beschleunigen wird."
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Vor der Installation der Prototypenlinie werden die Mitarbeiter der BMW
Group Hand in Hand mit Solid Power zusammenarbeiten, um die Herstel-

lungsprozesse der Zellen zu optimieren.

sDer Ausbau unserer Beziehung zu BMW ist ein weiterer Beweis dafiir, dass
beide Unternehmen an die Technologieentwicklung von Solid Power und der
Bedeutung von Festkérperbatterien glauben. Wir freuen uns auf die Zusam-

menarbeit mit dem erstklassigen Batterieteam von BMW." sagte David Jan-

sen, Interims-CEQO, Prdsident und Vorsitzender von Solid Power.

Als ndchsten Schritt auf dem Weg zur langfristigen Industrialisierung plant
Solid Power im Jahr 2023 Zellen in OriginalgréBe zu automotive Testzwecken
an die BMW Group zu liefern. Ein erstes BMW Demonstrationsfahrzeug mit
der Technologie ist vor 2025 geplant.

Die BMW Group kiindigte bereits 2022 die nidchste Generation der Li-lo-
nen-Technologie an

Blick in die ndhere Zukunft und abseits der Zusammenarbeit mit Solid Power:
Im September 2022 hat die BMW Group ihre Gen6 Li-lonen-Zelle angekiin-
digt. Fir die dann sechste Generation der BMW eDrive-Technologie, die in der
NEUEN KLASSE zum Einsatz kommen wird, hat das Unternehmen das Zell-
format und die Zellchemie grundlegend weiterentwickelt. Mit der neuen BMW
Rundzelle, die speziell fiir die Elektroarchitektur der NEUEN KLASSE Modelle
entwickelt wurde, wird es mdglich sein, die Reichweite des reichweitenstdrks-
ten Modells um bis zu 30 Prozent (nach WLTP) zu erhéhen. Die neuen BMW
Rundzellen haben einen Durchmesser von 46 Millimetern und zwei verschie-
dene Hohen von 95 mm und 120 mm.

Im Vergleich zu den prismatischen Zellen der fiinften BMW Batteriezellgene-
ration wird sich die volumetrische Energiedichte der Zelle um mehr als 20
Prozent verbessern.
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NEUE KLASSE wird einen wichtigen Beitrag zum Verkaufsvolumen leisten.
Mit einer schnell wachsenden Produktpalette und einer hohen Nachfrage
strebt die BMW Group an, bis Ende 2025 mehr als zwei Millionen vollelektri-
sche Fahrzeuge auf den StraBen zu haben. Die vollelektrische NEUE KLASSE
wird ab Mitte des Jahrzehnts einen erheblichen Beitrag zum Verkaufsvolumen
der BMW Group leisten.

Die NEUE KLASSE hat das Potential, die Marktdurchdringung der Elektromo-
bilitét weiter zu beschleunigen: Das bedeutet, dass 50 Prozent des weltwei-
ten Absatzes der BMW Group bereits vor 2030 mit vollelektrischen Fahrzeu-
gen erzielt werden kénnten. Die Marke MINI wird bis Anfang der 2030er Jahre
eine ausschlieBlich vollelektrische Produktpalette anbieten, wahrend Rolls-
Royce ab 2030 ebenfalls eine vollelektrische Marke sein wird. Alle zukiinfti-
gen neuen Modelle von BMW Motorrad im Bereich der urbanen Mobilitét wer-
den ebenfalls vollelektrisch sein.

Fir Rickfragen wenden Sie sich bitte an:

BMW Group Unternehmenskommunikation

Bernhard Ederer, BMW Group Innovations-Kommunikation
Email: Bernhard.Ederer@bmwgroup.com Tel.: +49 (0) 176 601 28556

Almut Stollberg, Leitung BMW Group Innovations-, Design-, Technologie- und
Digital Car-Kommunikation
Email: Almut.Stollberg@bmw.de Tel.: +49 (0) 151 601 96543

Media website: www.press.bmwgroup.com

Email: presse@bmw.de
Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit fihrende
Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrédern und Anbieter von Premium-Finanz- und Mobili-
tdtsdienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst (iber 30 Produktionsstandorte
weltweit; das Unternehmen verfiigt Gber ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in iber 140
Landern.
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Im Jahr 2022 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von fast 2,4 Mio. Automobilen und Gber
202.000 Motorrddern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschdftsjahr 2021 belief sich auf 16,1 Mrd. €, der
Umsatz auf 111,2 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2021 beschdftigte das Unternehmen weltweit 118.909
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftli-
chen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat friihzeitig die Weichen fir die Zukunft gestellt und
rickt Nachhaltigkeit und Ressourcenschonung konsequent ins Zentrum seiner Ausrichtung, von der Lie-
ferkette Uber die Produktion bis zum Ende der Nutzungsphase aller Produkte.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/




