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BMW Group erweitert globales Forschungs- und
Entwicklungsnetzwerk: Technology Office in Tel Aviv
eroffnet in 2019.

BMW Group wird Technology Office in Israel eroffnen
Standort Tel Aviv ist Zentrum der Startup-Szene des Landes
Kooperationen mit Grindern und Hochschulen geplant

Miinchen. Die BMW Group kooperiert bereits seit mehreren Jahren mit israelischen
Partnern in unterschiedlichen Technologiefeldern. Nun hat das Unternehmen
angekundigt, in Israel ein Buro fur Trend- und Technologiescouting zu erdffnen. , Tel Aviv
verflgt Uber eine der am schnellsten wachsenden Startup-Szenen weltweit - gerade
auch in den fur uns wichtigen Zukunftsfeldern wie Autonomes Fahren oder Connectivity”,
sagte Klaus Fréhlich, Entwicklungsvorstand der BMW AG. ,,Durch die Prasenz vor Ort
sichern wir uns einen noch schnelleren Zugang zu relevanten Trends und Technologien,
sei es bei Grindern oder bei Hochschulen.” Das BMW Group Technology Office wird
voraussichtlich Mitte dieses Jahres seine Arbeit am Technologie-Hotspot Tel Aviv

aufnehmen.

Das kleine, agile Team mit Experten unterschiedlicher Fachrichtungen wird sich eng mit
Startups der lokalen Szene vernetzen und relevante Trends, Technologien und
Innovationen bewerten und vorantreiben. Dabei wird die gesamte Bandbreite der in Israel
ansassigen Technologieunternehmen betrachtet. Zusatzlich sollen
Forschungskooperationen mit Hochschulen aufgesetzt werden.

Als Reaktion auf die Ankindigung sagte der israelische Wirtschafts- und
Industrieminister, Eli Cohen: ,,Der intelligente Mobilitats- und Verkehrssektor ist einer der
am schnellsten wachsenden der Welt. Die Er6éffnung des BMW Group Technology Office
in Israel ist ein Zeichen des Vertrauens in die innovativen Firmen und das innovative
Okosystem in Israel. Der Schritt ist ein weiterer Beweis, dass der Staat Israel in dieser
neuen Ara der Automobilindustrie, mit einem starken Fokus auf innovative Technologien,

eine Schltsselrolle spielen kann und dies auch bereits tut.”
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Neben den bestehenden Technology Offices in den USA, in China, Japan und Stdkorea
wird das Technology Office in Tel Aviv das flnfte seiner Art im globalen Forschungs- und
Entwicklungsnetzwerk der BMW Group sein.

Schon heute betreibt das Unternehmen Uber 20 Forschungs- und
Entwicklungsstandorte in acht Landern. In enger Anbindung an die zentralen
Entwicklungsabteilungen in Minchen tragt jeder Standort wesentlich dazu bei, den
frlihen Zugang zu neuen Trends und Technologien sicherzustellen, um die Mobilitat der
Zukunft zu gestalten und den Kunden die bestmdglichen Angebote zu machen.

Bitte wenden Sie sich bei Riickfragen an:

Martin Tholund, Pressesprecher BMW Group Forschung, Neue Technologien, Innovationen
BMW Group Innovations-, Design- und Motorsportkommunikation

Tel.: +49-89-382-77126, E-Mail: martin.tholund@bmwgroup.com

Benjamin Titz, Leiter Innovations-, Design- und Motorsportkommunikation
BMW Group Innovations-, Design- und Motorsportkommunikation
Tel.: +49 89 382 22998

Internet: www.press.omwgroup.com

E-Mail: presse@bmw.de

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit fihrende
Premium-Hersteller von Automobilen und Motorréadern und Anbieter von Premium-Finanz- und
Mobilitatsdienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst 30 Produktions- und
Montagestatten in 14 Landern; das Unternehmen verfligt Uber ein globales Vertriebsnetzwerk mit
Vertretungen in Gber 140 Landern.

Im Jahr 2018 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von mehr als 2.490.000 Automobilen und Gber
165.000 Motorrédern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschaftsjahr 2017 belief sich auf 10,655 Mrd. €, der
Umsatz auf 98,678 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2017 beschéftigte das Unternehmen weltweit 129.932
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen
Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der
gesamten Wertschépfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur
Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.

www.bmwgroup.com

Facebook: :

Twitter: http://ftwitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Ammw.youtube.com/BMWGroupView

Instagram: https:/Aww.instagram.com/bmwgroup

LinkedIn: https:/iww.linkedin.com/company/bmw
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